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Promozione "Save the Music”

# UniCredit Banca
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Periodo: Ottobre 2006 - ottobre 2007

Cliente: UniCreditBanca
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Servizio / Prodotto:
Servizi accessori a Genius Free

Obiettivi cliente:
Rinnovare i contenuti extra-bancari del prodotto gia esistente dando nuovo impulso
all'accensione di huovi conti

Strategia adottata:

propone al marketing di UCB di creare una promozione legata al mondo della
musica e, piu specificatamente, di rendere appeal il proprio conto, scegliendo come
partner la Apple ed il suo articolo piu di tendenza, I'iPod.
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La partnership con Apple:

T
PlaYoung individua nella Apple la societa coo/ per '
raggiungere gli obiettivi di rinnovamento della propria
offerta di contenuti extra-bancari e nell' iPod l'oggetto e R
maggiormente ambito dal target di riferimento.
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GRATTA QUI
E SCOPRI
SE HAI VINTO!

La meccanica prevede delle schede |
legate all'accensione del conto ~—_———

your banking
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I contenuti e la meccanica:

Chiunque apra un conto nel periodo di
promozione riceverd pertanto una scheda

che dara la possibilita di
vincere uno dei 1.700 iPod.

"4 UniCredit Banca

Inoltre, & stata pensata anche una meccanica di
per spingere i gid

correntisti a presentare degli amici.

Ad entrambi, verra regalata una scheda

"Cancella e Vinci”.

HAI VINTO?

Telefona al numero
02 48519822 e comunica
il codice che hai trovato

per confermare la vincita.

Gioca e vinci
fantastici iPod
con il concorso
“Save the music”!
|
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Le attivita di PlaYoung per UniCredit Banca:

¥ Progettazione e coordinamento operativo dell'iniziativa;

{  Selezione del partner e consulenza nella realizzazione dell'accordo;
¥ Pratiche ministeriali per la richiesta di autorizzazione del concorso;
1 Ideazione e gestione operativa della promozione.

O
Plgg(ouna

5



